广州市妇女儿童医疗中心新媒体宣传合作以及小程序二期开发项目

采购需求公开征集公告
根据《全民科学素质行动规划纲要（2021—2025年）》、《广东省全民科学素质行动规划纲要实施方案（2021—2025年）》《广州市科学技术普及条例》的部署要求和广州市妇女儿童医疗中心的宣传工作安排，拟通过采购方式确定“广州市妇女儿童医疗中心新媒体宣传合作以及小程序二期开发项目”业务技术支持服务单位。根据《政府采购需求管理办法》（财库〔2021〕22号）的要求，我单位拟就本函所述政府采购项目面向社会公开征集《采购需求方案建议》。欢迎有兴趣的供应商提供。具体如下：
公告发布网站：http://www.gzfezx.com/yuanwugongkai/ztbzx/
公告期限:自公告之日起7个工作日内。

提供《采购需求方案建议》的方式:请供应商在本公告期限内将《采购需求方案建议》（1份，加盖公章）及相关补充说明资料（与本采购项目主要标的相关的供应商的宣传资料，或其他公开发布的服务说明印刷资料，或网上查询资料链接地址等）邮寄我单位，同时将相应的《采购需求方案建议》电子文件（盖章扫描的PDF格式及WORD格式发送至指定邮箱），相关补充说明资料如有电子文件也请一并发送。
四、其他补充事宜:供应商提交的《采购需求方案建议》可以参照附件2内容，格式不限。供应商提出的意见和建议应当实事求是、详细具体、理由充分，必要时可提供有关证明材料。我单位对供应商所提出的意见建议不作书面回复，是否采纳均不影响供应商参与本项目后续采购活动。

五、联系方式

项目联系人：胡医生
电　话：020-38857705
地点：广州市天河区华强路9号保利克洛维中盈大厦1804室
电子邮箱：( 946127432@qq.com，请注明邮件主题内容：“供应商名称+项目名称+采购需求方案建议”)

附件：1.采购项目概况

2.《采购需求方案建议》内容（参考）
广州市妇女儿童医疗中心
2022年3月7日

附件1：采购项目概况

采购项目概况

1.采购项目名称：  广州市妇女儿童医疗中心新媒体宣传合作以及小程序二期开发项目 
2.采购人名称：广州市妇女儿童医疗中心
3.采购项目概况：

项目背景：为更好地实现广州市妇女儿童医疗中心作为广州市3岁以下婴幼儿照护服务指导中心对儿童保健相关科普知识、重要事项的宣传职能，用好视频号、小红书、微博等新媒体平台，制作接地气、受欢迎的新媒体产品，抢占网络传播主阵地，不断提高传播的感染力影响力和儿童保健科普的宣传力度以及通过对“保健熊”小程序的开发来提升市民的便民程度，本单位计划开展“广州市妇女儿童医疗中心新媒体宣传合作以及小程序二期开发项目”，进一步扩大广州市妇女儿童医疗中心及广州市3岁以下婴幼儿照护服务指导中心品牌的知名度和内容的覆盖度。

实现功能要求：项目要求成交供应商需提供专门负责“保健熊”视频号、微博、小红书的日常内容策划支持以及小程序二期开发的技术服务工作和平台维护。主要包括：短视频内容创意策划、拍摄、制作，日常信息采集，内容排版，制作长图/条漫，H5，微信朋友圈推广，新媒体平台资讯发布，小程序开发等技术支持，节假日期间重要信息传播技术支持服务。
采购目标：

	项目
	内容
	数量

	短视频制作
	策划、拍摄和制作特色科普宣传短视频（包含系列短视频或节点短视频，符合视频号等平台传播要求）
	48期

	H5制作
	制作H5，可利用模板类或开发类H5，需要满足项目要求
	5期

	条漫/长图类产品技术支持
	围绕儿童保健知识科普或政策、活动等相关内容，策划（含文案创作、脚本设计等）、制作条漫/长图产品
	6条

	微信朋友圈宣传推广
	在朋友圈投放内容进行宣传推广，每期达到50万曝光及以上
	4期

	小程序二期开发
	保健熊小程序托育地图更新，课程模块、用户信息等模块的二期开发
	详见小程序项目建设内容说明

	直播执行
	针对广州市妇女儿童医疗中心儿童保健科普或者专项知识点在小程序平台/视频号平台进行直播（包含直播执行、策划、运营、推广等）
	6场

	媒体新闻发布
	针对新媒体产品需要联动全国性新媒体平台发布新闻（如腾讯新闻、今日头条等）
	30条


基本预算：人民币680,000.00元
附录：小程序项目建设内容说明
	序号
	系统名称
	功能模块
	功能说明

	1
	广州市

妇女儿童

医疗中心

科学育儿

小程序

（保健熊）
	托育地图
	样式优化
	对现有托育地图样式进行优化；

	2
	
	
	机构信息
	增加托育机构介绍字段，包括机构评分等内容；

	3
	
	
	机构预约
	设置托育机构联系方式后，用户可直接通过拨打托育机构联系方式进行预约；

	4
	
	
	机构评分
	用户可对托育机构进行多维度评分；

	5
	
	消息通知
	弹窗消息提醒
	系统增加消息通知模块，由后台管理员设置，用户在提醒时间内进行小程序时将以弹窗的形式向用户进行展示（仅弹出一次），关闭后可在首页右上角消息模块中进行查阅；

	6
	
	课程模块
	系列课程
	线上系列课程要求用户参与第一个课程的学习后才能进行参与下一课程；

	7
	
	
	
	后台管理员在上传系列课程时需设置系列内各个课程的授课时间、授课地点，并设置相应的课程提醒；

	8
	
	
	确认缴费
	后台管理员确认用户报名线下课程后有进行缴费；

	9
	
	
	课程核销
	用户参与课程并完成课程签到后，后台管理员根据签到情况进行课程核销；

	10
	
	
	直播课程
	课程中增加直播课程类型，用户在直播时间内打开直播时可直接收看课程直播；

	11
	
	
	课程提醒
	用户报名直播课程后，可设置是否进行开课提醒，如需开课提醒，可通过服务通知的方式向用户进行推送；

	12
	
	节日卡片
	节日提示
	后台设置的节日，当用户在设置的节日期间进入小程序将弹出该节日卡票，提示“今天是XX节”；

	13
	
	
	卡片背景
	弹出节日卡片时的卡片背景图；

	14
	
	用户信息
	用户头像选择
	用户可选择系统提供的头像进行更换；

	15
	
	
	用户头像设置
	用户选择头像后可设置为该用户小程序中所使用的头像；

	16
	
	积分商城模块
	课程积分
	展示用户通过线上课程和线下课程学习所获得的总积分；

	17
	
	
	积分明细
	展示用户获得积分的明细记录；

	18
	
	
	积分规则
	展示用户获得积分的规则；

	19
	
	
	课程展示
	积分商城展示用户可进行兑换的课程；

	20
	
	
	课程兑换
	用户满足兑换课程的积分时可进行课程兑换；


附件2、《采购需求方案建议》内容（参考）

《采购需求方案建议》内容（参考）

1、采购需求方案建议，不限于以下内容：

（1）需求清单

（2）初步价格组成，具体配置和具体参数等

（3）同类采购项目历史成交信息（合同扫描件等）

（4）……(采购标的所在产业发展情况，采购标的市场供给情况，近5年来同类项目历史成交情况，中小企业是否能够胜任本项目工作的说明，是否有特定资格要求，售后服务，有关技术（参数）要求，有关商务要求，有关交货和验收，其他……)

2、相关补充说明材料，不限于：

（1）供应商的营业执照证件、税务登记证、组织机构法人代码证书；
（2）与本采购项目主要标的相关的供应商的宣传资料，或其他公开发布的服务说明印刷资料，或网上查询资料链接地址等，不限于：

①既往真人视频拍摄、动画制作、漫画制作、内容长图制作、H5制作等相关的代表性资料；

②既往朋友圈广告投放宣传或媒体平台新闻发布等相关的代表性资料；

③既往微信小程序开发或APP开发等信息技术服务相关的代表性资料；

④报价书；

⑤供应商在相关项目中近三年的项目成果；

⑥项目的服务周期；

⑦其他可以证明服务质量的材料。
（供应商名称）（盖章）

年    月    日
1

