附件1：采购项目概况
采购项目概况
1.采购项目名称： 2026年“让托育被看见”羊城托育宣传行动项目 
2.采购人名称：广州医科大学附属妇女儿童医疗中心
3.采购项目概况：

项目背景：为更好地实现广州医科大学附属妇女儿童医疗中心作为广州市3岁以下婴幼儿照护服务指导中心对托育服务资讯、托育重要事项、科学育儿科普知识的宣传职能，广泛开展多种形式的托育宣传活动，建设托育宣传矩阵，开展科学育儿知识普及，制作并投放一系列宣教素材，宣传“羊城托育”品牌，让群众了解托育、认知托育、认可托育，增强送托意识，本单位计划开展“让托育被看见”羊城托育宣传行动项目，进一步扩大广州医科大学附属妇女儿童医疗中心托育相关资讯和科学育儿内容的覆盖度。 
实现功能要求：项目要求成交供应商需提供专门负责“羊城托育”品牌建设，主题视频制作、IP形象升级与文创制作、线上内容运营推广、线下活动开展的宣传服务工作和技术支持。
采购目标：

	项目
	内容
	数量

	制作托育和婴幼儿照护主题系列宣传素材
	制作托育医育融合主题视频7条（≤5分钟），含策划、拍摄、后期剪辑、内容审核，拍摄方案和视频脚本需经采购人审核同意。视频需适配抖音/视频号等平台，输出MP4格式及可编辑工程文件。
制作5条托育主题3D短视频（≤3分钟），分辨率≥1080P，含脚本编写、3D制作、后期包装、内容审核，拍摄方案和视频脚本需经采购人审核同意。视频需适配抖音/视频号等平台，输出MP4格式及可编辑工程文件。
策划、设计并制作科普漫画长图2条，采用条漫形式将科普内容故事化呈现，作品须为原创，不侵犯任何第三方知识产权。
	14条

	升级“羊城托育”视觉识别系统及IP文创
	围绕“羊城托育”品牌及IP形象，设计制作羊小托IP表情包2套，含表情制作、上线适配与优化。
策划、设计并制作羊城托育IP羊小托相关文创周边产品，含文创、伴手礼设计与定制制作，需有8款不同主题的设计造型，每个主题造型文创数量不少于500个。
	10套

	项目成果宣传推广
	项目成果在社区电梯广告投放2周，需投放不少于1500个点位，含画面设计、制作、上刊。

项目成果在小区停车场闸口广告投放2周，需投放不少于1000个点位，含画面设计、制作、上刊。
项目成果在小区闸门禁入口广告投放2周，需投放不少于1000个点位，含画面设计、制作、上刊。
	3500个点位

	开展一系列托育主题宣传活动
	策划一场不少于100人参与的医育结合主题的专家研讨会，含场地租赁、现场场景搭建与布置、会议物料设计制作、摄影摄像、执行服务，提供现场直播及直播引流，提供微信、微博、新闻媒介等运营及内容的编写发布，以及研讨会全程的线上宣传推广服务。

策划一场不少于100人参与的包括成果展示、行业交流、专家分享、家庭互动等环节的“羊城托育”主题活动，含场地租赁、现场布置、会议物料设计制作、摄影摄像、执行服务，提供现场直播及直播引流，提供活动的微信、微博、新闻媒介等运营及内容的编写发布，以及活动全程的线上宣传推广服务。

在小红书平台开展一场“羊城托育”小小体验官招募活动，邀请小红书平台内母婴类别50位千粉以上或10位万粉以上的博主进行探园体验，含活动创意策划、物料设计、宣传规划、内容发布。
	3场


基本预算：人民币1,488,000.00元
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